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Eine Hommage an den Gründer und Apotheker Jan Keune: Die ikonische 
weiße Keune Care-Flasche verbindet Tradition mit zukunftsweisender 

Innovation. Ihr klares, von der Apotheke inspiriertes Design spiegelt unsere 

Wurzeln wider, während im Inneren hochleistungsfähige Formeln jeden Haar-

und Kopfhautbedarf abdecken. Sorgfältig in Amsterdam entworfen, steht sie als 

modernes Symbol für Fürsorge, Handwerkskunst und zeitlose Eleganz.









Bis zu 8 Wochen Farbschutz

86 % mehr Pflege für das Haar













•
•

•
•

•





Premium-

Abverkaufskampagne

* Alle Mock-ups sind freibleibend und können Änderungen unterliegen. Kostenlose Market ingmaterialien variieren je nach gewähltem Einführungsangebot.



Alle Musterexemplare können noch verändert werden.























Das Ziel der Travel Sizes ist es, den Verkauf anzukurbeln und die 

Erprobung der Produkte zu fördern.



A: um mehr Innovation in das Sortiment zu bringen

B: bestehende Lücken in Bezug auf Funktionalität zu schließen.

Weitere Details zu den einzelnen Formulierungen findest du in 

Anhang.
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